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Nota prawna:

Niniejszy dokument jest zaproszeniem do sktadania ofert dotyczacych poszukiwanych przez nas
rozwigzan. Nie moze by¢ jednak w zadnym elemencie traktowany jako nasza oferta lub zlecenie
jakiejkolwiek czynnosci lub obietnica zamdwienia jakiegokolwiek rozwigzania u jakiegokolwiek
podmiotu. Na podstawie otrzymanych ofert, przystgpimy do rozmoéw i koncowych negocjacji
z wybranymi podmiotami.

Zastrzegamy sobie prawo do przerwania procesu w dowolnym momencie bez podawania przyczyny.
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1.Wstep

Jako Polskie Badania Internetu (PBI, Zamawiajgcy) od 20 lat z sukcesem organizujemy, prowadzimy
i udostepniamy wyniki badan internetu — polskiego standardu pomiaru widowni internetowe;j
(aktualnie Mediapanel, wczesniej Megapanel). Od 5 lat, dzieki wspotpracy z innymi MOC-ami

i wydawcami, Mediapanel jest projektem cross-mediowym obejmujgcym 4 typy mediow — internet,
radio, TV i OOH. Z danych PBI korzystajg przedstawiciele wydawcéw, doméw mediowych, dziatow
badawczych duzych firm oraz agencje interaktywne.

W zwigzku z koriczaca sie umowa na badanie internetu w obrebie badania Mediapanel w kwietniu
2027 roku oraz w celu realizacji strategii rozwoju PBIl ogtaszamy otwarty konkurs na dostarczenie
rozwigzan metodologicznych i technologicznych dla docelowego badania medidw w Polsce w
zakresie:

e Préb badawczych dla platform PC, Mobile, CTV, Cross-media ( rekrutacja, utrzymanie,
technologia pomiaru, ekstrapolacja proby na dane populacyjne)

e Metod inarzedzi do stworzenia syntetycznej populacji Polakéw

e Aplikacji analitycznych

e Dodatkowych zrédet danych lub narzedzi wpierajgcych realizacje projektu

Postepowanie zostato ogtoszone w kontekscie zarysowanym w poprzedzajacym je dokumencie
,Opis organizacji PBI, jej strategii, planowanych dziatan oraz opis polskiego rynku mediow i reklamy
w mediach wraz z opisem pozostatych organizacji branzowych” ' (dalej jako ,,RFI”) ogtoszonym 19
listopada 2025 roku i odbywa sie réwnolegle do zapytania ofertowego na czesé technologicznego
pomiaru site-centric oraz systemu klasy Universal ID (PBI ID) ogtoszonego 24 listopada 2025 roku w
dokumencie Zapytanie ofertowe (RFP) na pomiar site-centric i produkty z nim powigzane? (dalej jako
»RFP No 1”).

Kazdy potencjalny dostawca moze ztozy¢ oferte na dowolny komponent / podzbiér opisany w tym
zapytaniu. Dokument opisuje podstawowe i opcjonalne merytoryczne wymagania zwigzane z
pomiarem widowni internetowej w Polsce. Jednakze, oferenci moga proponowac alternatywne lub
dodatkowe komponenty, o ile w ich opinii prowadzi to do otrzymania lepszych rezultatow.
Analogicznie, oferta moze zawierac alternatywne sposoby realizacji pomiaru w ramach danego
komponentu. Prosimy wskaza¢ w opisie, ktory wariant jest rekomendowany przez oferenta.

2.Préby badawcze

Zamawiajacy zaktada, ze w docelowej architekturze badanie bedzie korzystaé z préb badawczych
przeznaczonych dla kazdego segmentu, tj: Desktop, Mobile, Connected TV oraz z jednozrddtowe;j
proby oséb obejmujacych wszystkie 4 typy medidw: telewizje, radio, internet oraz reklame
zewnetrznag.

' Opis organizacji PBI, jej strategii, planowanych dziatan oraz opis polskiego rynku mediéw i reklamy w mediach wraz
z opisem pozostatych organizacji branzowych umieszczony zostat w dokumencie: Zapytanie o informacje dostepnym
pod adresem: https://pbi.org.pl/wp-content/uploads/2025/11/RFI-PBI-Sp.-z-0.0.-v.20251119-PL-FINAL.pdf
2Zapytanie ofertowe (RFP) na pomiar site-centric i produkty z nim powigzane: https://pbi.org.pl/wp-
content/uploads/2025/11/RFP-Site-Centric-ID-CMP-.-20251124-PL-FINAL.pdf
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Niniejsze zamdwienie podzielilismy na wyzej wymienione préby badawcze, aby zoptymalizowac
taczny budzet, zgodnie z zatozeniem, ze kazda z préb ma inng specyfike kosztéw (np.: rekrutacji,
technologii pomiarowej, utrzymania). Niemniej jednak, oferenci nie sg zobligowani do utrzymania
takiego podziatu, jezeli oferowane rozwigzanie spetnia wymagania funkcjonalne PBI.

2.1. Wymagania wspolne dla wszystkich préb

2.1.1. Populacja podlegajgca badaniu
Populacjg objetg badaniem sg Polacy w wieku 7 — 75 lat. W zaleznosci od badanego segmentu do
definicji populacji dochodzi warunek technicznej mozliwosci korzystania, np.: posiadanie telefonu
komorkowego, dostep do internetu, itp.

Zakres wiekowy jest zdefiniowany jako minimum. Niemniej jednak oferenci moga proponowaé
poszerzenie tego zakresu jako opcje w ofercie. W przypadku, jezeli oferent chciatby przedstawic
propozycje na zawezony zakres populacji (np. 15-75 lat), prosimy o wczesniejszy kontakt w celu
omowienia powodow zawezenia definicji.

2.1.2. Wymagany zestaw cech demograficznych
Badanie ma umozliwi¢ segmentacje populacji wg nastepujgcych cech demograficznych:

e Ptec,

o  Wiek,

o Wyksztatcenie,

o Wykonywany zawdd,

e Status zawodowy,

e Przychadd,

e Wielkos¢ gospodarstwa,
e Przychdd gospodarstwa,
e Wielkos$é miejscowosci,
e Rodzaj miejscowosci,

e Wojewddztwo.

Wskazany katalog cech stuzy okresleniu potencjalnych wymiaréw segmentacji. Oferent powinien
zaproponowacd rozwigzanie zapewniajgce optymalng réwnowage miedzy kosztami realizacji badania
a jego wartoscig analityczng (w tym wskazac, ktére zmienne powinny stanowi¢ podstawe
raportowania.)

2.1.3. Referencyjna struktura populacji
Dostarczymy dane o strukturze demograficznej uzytkownikéw poszczegdlnych mediow, do celdow
wyznaczenia struktury i kwot poszczegdlnych prob badawczych. Niemniej jednak, kazdy z oferentéw
moze réwnolegle ztozy¢ oferte na dostarczenie danych lub realizacje badania w celu ich pozyskania.
W takim wypadku prosimy o wyrazne wydzielenie tego w swojej ofercie, zaréwno funkcjonalnie jak i
kosztowo.
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2.1.4. Technologia pomiaru w probie
Celem zamawiajgcego jest pozyskanie informacji o czasie korzystania z mediéw przez populacje. W
tym celu kazda technologia wskazana przez oferenta musi dawa¢ mozliwo$¢ pomiaru czasu
interakcji z kanatami mediowymi, ktére na potrzeby tego postepowania definiujemy, jako:

e Kanaty telewizyjne,

e Programy radiowe,

e Domeny i serwisy www,

e Aplikacje mobilne,

e Aplikacje SmartTV,

e Aplikacje HbbTV,

e Nosniki reklamy zewnetrznej.

Przy czym pomiar czasu powinien uwzgledniaé:

e jedynie czas aktywnej sesiji;

e rozrdznienie tresci statycznych i streamingu;

e wprzypadku streamingu — czas faktycznego odtwarzania materiatu, z wytgczeniem pauzy i
buforowania.

Oczekujemy opisu pokrycia pomiarem. W tym celu oferent powinien wskaza¢ obstugiwane systemy
operacyjne i typy urzadzen, oraz wyraznie wskazac¢ srodowiska, systemy lub konfiguracje
techniczne, ktére nie sg objete pomiarem.

W zaleznos$ci od mozliwosci technologicznych pomiaru w okreslonym segmencie medidw, jestesmy
zainteresowani rowniez pomiarem tresci oraz reklam. W obrebie oferty na technologie pomiaru,
oczekujemy szczegotowego opisu metadanych zbieranych informacji o aktywnosci osoby badanej
oraz informacji na temat ich jakosci (btedu systematycznego pomiaru).

Akceptujemy technologie pomiaru w probie, ktére wymagaja integracji z dostawcami pomiardw site-
centric. W takiej sytuacji, wraz z oferta, oczekujemy ogélnej informacji wymagan, co do procesu
integracji z takim dostawca.

2.1.4.1. Aplikacja mobilna do pomiaru aktywnosci (i0S/Android)

Podstawowy miernik panelu. Akceptujemy nastepujace technologie:

e Android: Accessibility Services lub Usage Stats APl do monitorowania aplikacji i adresow
URL;

e iOS: Lokalny profil VPN (Local VPN Loopback / Network Extension Framework) z
filtrowaniem nagtéwkdéw SNI - bez mechanizmu MITM;

e Telefon zrootowany nie jest wymaganym podejsciem, ale rGwnowazne metody pomiaru
zapewniajgce te samg jakos¢ danych sg dopuszczalne.

Aplikacja powinna dziata¢ pasywnie w tle, z minimalnym wptywem na baterie (£5-8%/dobe) i
transfer danych (<5 MB/dzien) i by¢ odporna na mechanizmy ,wymuszanego usypiania” aplikacji
przez system operacyjny urzadzenia.
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2.1.4.2. Miernik crossmediowy — metody ACR i lokalizacji

Rozszerzenie aplikacji mobilnej o pomiar mediéw tradycyjnych. Akceptujemy:
Audiomatching / ACR (Automatic Content Recognition):

e Pasywne probkowanie dzwieku otoczenia i generowanie cyfrowych sygnatur (fingerprints)
lokalnie na urzadzeniu — oryginalny dZzwiek nie moze opuszczac telefonu/urzadzenia,
e  Obstuga watermarkingu — opcjonalne zbieranie surowych kodéw watermarkingowych, jesli

sg obecne w sygnale,

e Dedykowane urzadzenia do audiomatchingu sg dopuszczalne jako rozwigzanie alternatywne

lub uzupetniajace.

Lokalizacja / OOH:

e Geofencing GPS - mapowanie pozycji panelisty wzgledem bazy punktéw reklamowych

OOH/DOOH;

e Beacony BLE (Bluetooth Low Energy) — precyzyjna detekcja kontaktu z reklamg wewnatrz

budynkéw (galerie, przystanki), gdzie GPS jest niewystarczajacy;

e Urzadzenia mobilne do sledzenia lokalizacji panelisty sg dopuszczalne.

2.1.4.3. Rozszerzenie do przegladarek internetowych (PC/Laptop)

Zamawiajgcy akceptuje wtyczki do przegladarek:

e Chromium (Chrome, Edge, Opera) — preferowana architektura Manifest V3,

e Gecko (Firefox),
e Safari (macOS) - mile widziane.

2.1.4.4. Zestawienie akceptowanych metod pomiaru

Metody wymagane:

Metoda

Aplikacja mobilna (pasywny pomiar proceséw)

Rozszerzenie do przegladarki (PC)

Metody akceptowane:

Metoda

VPN na telefonie (Local VPN Loopback)
Audiomatching mobilny (ACR)
Watermarking

Geofencing (GPS)

Beacony BLE

Dedykowane urzgdzenia do ACR/lokalizacji
Miernik sieciowy wpinany w router domowy

Status
Wymagana
Wymagane

Status

Akceptowane (i0S)

Akceptowane

Akceptowane (opcjonalnie)

Akceptowane

Akceptowane

Dopuszczalne
Akceptowane (dla panelu CTV/domowego)
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Metody opcjonalne - wymagajace spetnienia warunkéw:

Metoda

Telefon
zrootowany

MITM (selektywne
deszyfrowanie
ruchu)

Accessibility API
(odczyt tresci
ekranu, Android)

Warunki dopuszczalnosci
Nie jest wymagany; rownowazne metody sg dopuszczalne

Dopuszczalne wytagcznie pod warunkiem: (1) Swiadomej zgody respondenta,
(2) white listy ograniczonej do domen mediowych, (3) wykluczenia ruchu
bankowego/medycznego/rzadowego, (4) zgodnosci z politykami App Store i
Google Play

Dopuszczalne wytacznie pod warunkiem: (1) Swiadomej zgody respondenta,
(2) white listy ograniczonej do aplikacji mediowych, (3) wykluczenia aplikacji
bankowych/medycznych/rzadowych, (4) zgodnosci z polityka Google Play.
Uwaga: Google aktywnie ogranicza to uprawnienie —wymagana weryfikacja
dopuszczalnosci przed wdrozeniem

Metody niedopuszczalne:

Metoda Status
MITM (petne przechwytywanie tresci) Niedopuszczalne
Accessibility APl (bez ograniczen white listy) Niedopuszczalne

2.1.5. Metody rekrutacji, doboru i rotacji
Nie narzucamy jednej mozliwej metody konstrukc;ji préby i jej rekrutacji. Od oferentow wymagamy
opisu: modelu rekrutacji panelistow, zrédta rekrutacji, sposdb doboru proby oraz czestotliwosé
aktualizacji przyjetych wielkosci (wielko$¢ panelu, aktualizacja populacji) wynikajacych z tego
standardow jakosci préby.

Od oferenta oczekujemy rowniez rekomendacji odnos$nie nastepujgcych zagadnien:

o Wielkos¢ panelu optymalnego przy przyjetych zatozeniach (ogoétem oraz w przecieciach
demograficznych);

e Zatozenia dotyczgce stopnia reprezentatywnosci wzgledem populacji internautéow w Polsce;

e Zatozenia dotyczace stopnia reprezentatywnosci wzgledem wskaznikdw behawioralnych
istotnych dla konsumpcji tresci internetowych (np. czasu;)

e Metody kontroli konwersiji i optymalizowania kosztéw pozyskania Panelistéw.

2.1.6. Procedury utrzymania proby
Oczekujemy opisu procedur prowadzenia proceséw utrzymania proby badawczej, ktére maja
zagwarantowac jakosc¢ codziennych pomiaréw. Kluczowe procesy z naszej perspektywy to:

e Dodanie do préby (onboarding);

e Poprawnosc¢ pomiaru (dziatanie technologii zbierania danych);

e Weryfikacji danych panelisty (zgodnosci opisu ze stanem faktycznym);

e Usuniecia z préby/zakonczenia udziatu w badaniu;

e Mechanizm rozpoznawania obserwacji odstajgcych, w tym kryteria statystyczne ich

identyfikaciji.

Oczekujemy od oferenta gotowosci na wspoétprace w procesie kontroli jakosci realizacji proby.
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2.1.7. System motywacyjny
Zaktadamy, ze w celu zbudowania i utrzymania préby na okreslonym poziomie, wymagany jest
system motywacyjny. Dlatego oczekujemy podstawowych informacji zwigzanych z:

e dziataniem systemu,

e metodami gratyfikacji,

e logistyki przekazywania gratyfikacji,

e aspektami prawnymi oraz podatkowymi.

Zamawiajgcy wymaga, aby szacowany koszt systemu byt osobng pozycjg oferty.

2.1.8. Zgodnos¢ prawna i bezpieczenstwo

Realizacja kazdej z prob badawczych musi funkcjonowac zgodnie z obowigzujacymi przepisami
prawa. Dostawca powinien zapewnic¢ i przedstawié:

mechanizm pozyskiwania zgdd Panelistéw,

sposoéb anonimizacji i pseudonimizacji danych,

informacje o lokalizacji przetwarzania i przechowywania danych,

procedury bezpieczenstwa i audyty,

szyfrowanie transmisji,

procedury uniemozliwiajgce zbieranie tresci formularzy i danych wrazliwych,
procedure umozliwiajgca usuniecie danych na zadanie.

Noobkrobd-=

2.1.9. Wielkosc préby na potrzeby wyceny oferty
Oczekujemy przedstawienia oferty, ktérej celem jest zbudowanie i utrzymanie dziennej préby netto o
liczebnosci w 3 wariantach:

1. 1250
2. 2500
3. 5000

Za prébe netto uznajemy panelistow, ktérzy w danym dniu mieli zweryfikowana informacje
demograficzng oraz przypisane im urzadzenie pomiarowe byto sprawne. Oczekujemy gwarancji
wielkosci préby netto minimalnie dla 90% dni w roku oraz okreslenia wielkosci préby brutto przy
oferowanych zatozeniach metodologicznych.

Dostawca powinien przedstawic:

o  koszt rekrutaciji, w tym koszt jednostkowy rekrutacji Panelisty,
e koszt utrzymania, w tym koszt jednostkowy w ujeciu znormalizowanym umozliwiajgcy
poréwnanie ofert,

e koszt technologii pomiarowej i udostepniania danych.

Zastrzegamy, ze docelowe liczebnosci préb beda ustalane z wybranymi dostawcami na dalszych
etapach wspétpracy przed podpisaniem koricowej umowy.
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2.2. Wymagania szczegolne dla poszczegodlnych préb
Zamawiajacy zaktada, ze w celu realizacja badania medidw nalezy zrekrutowac¢ okreslone préby
badawcze. Poniewaz kazda préba moze mie¢ wtasng metodologie, dostosowang do badania
okreslonego segmentu medidw, w ponizszych rozdziatach przedstawiamy informacje specyficzne
dla poszczegdlnych prob.

2.2.1. PanelPC

Celem badania jest pasywny pomiar konsumpcji tre$ci internetowych przez uzytkownikéw
komputerédw osobistych (PC).

Populacja objeta badaniem

Dla tego segmentu definicja populacji zawezona bedzie do tych, ktérzy maja mozliwosci korzystania
z komputera osobistego (posiadaja/maja do dyspozycji) i sg jego gtéwnym uzytkownikiem
urzagdzenia.

Wspétkorzystanie z urzadzenia

Przyjmujemy zatozenie, ze w probie beda gtéwni uzytkownicy i zjawisko wspotkorzystania bedzie
pomijalne. Jezeli oferent posiada technologie pomiaru, ktéra moze réwniez przypisac¢ dane dla
poszczegblnych uzytkownikéw (np.: cztonkéw gospodarstwa domowego), jestesmy zainteresowani
takg propozycja jako gtdwna lub opcjonalng, jezeli wycena bedzie istotnie rézna.

Rekrutacja

Zaktadamy, ze w architekturze badania w czesci objetej pomiarem site-centric bedzie mozna
emitowac ankiety online z zaproszeniem do udziatu w badaniu panelowym. Kazdy oferent moze
zatozy¢, ze dostarczymy takg powierzchnie jako jedno ze zrédet rekrutacji. Oferent, ktory ztozyt
réwnolegta oferte na emisje ankiet lub caty pomiar site-centric, moze uwzgledni¢ to w ofercie na
niniejsze zapytanie.

2.2.2. Panel mobile

Celem badania jest pasywny pomiar konsumpcji tresci internetowych przez uzytkownikéw urzadzen
mobilnych: smartfondéw i tabletéw.

Populacja objeta badaniem

Dla tego segmentu definicja populacji zawezona bedzie do tych, ktérzy moga korzysta¢ ze smartfonu
lub tabletu (posiadaja/majg go do dyspozycji).

W przypadku, gdy rozwigzanie oferenta dzieli probe mobilng na dwie osobne dla smartfondéw i
tabletow, do definicji populacji tabletéw dodajemy warunek ,,(...) i sg jego gtownym uzytkownikiem”
(analogicznie, jak dla préby PC).

Wspotkorzystanie z urzadzenia

Zaktadamy, ze smartfon jest urzadzeniem osobistym. Natomiast dla tabletéw — ze w probie beda
gtowni uzytkownicy i zjawisko wspotkorzystania bedzie pomijalne. Jezeli oferent posiada technologie
pomiaru, ktéra moze réwniez przypisac dane dla poszczegdlnych uzytkownikow tabletu (np.:
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cztonkdéw gospodarstwa domowego), jesteSmy zainteresowani zgtoszeniem takiej propozycji, jako
gtownej lub opcji, jezeli wycena bedzie istotnie rézna.

Rekrutacja

Zaktadamy, ze w architekturze badania w czesci objetej pomiarem site-centric bedzie mozna
emitowac ankiety online z zaproszeniem do udziatu w badaniu panelowym. Kazdy oferent moze
zatozy¢, ze dostarczymy takg powierzchnie jako jedno ze zrédet rekrutaciji. Oferent, ktory ztozyt
réwnolegta oferte na emisje ankiet lub caty pomiar site-centric, moze uwzgledni¢ to w ofercie na
niniejsze zapytanie.

2.2.3. PanelConnected TV

Celem proby jest zapewnienie wiarygodnego pomiaru konsumpc;ji tresci audio-wideo w srodowisku
Connected TV (CTV).

Populacja objeta badaniem

Populacja podlegajaca badaniu to osoby z dostepem do internetu oraz posiadajgce urzadzenie klasy
ConnectedTV podtaczone do internetu.

Akceptujemy zaréwno probe osdb, jak i prébe gospodarstw domowych.

Préba gospodarstw domowych powinna odzwierciedlac¢ strukture populacji gospodarstw domowych
w Polsce w szczegolnosci pod wzgledem:

e wielkosci gospodarstwa domowego,

e struktury demograficznej mieszkancow,

e regionu zamieszkania,

e dostepudointernetu,

e posiadania urzadzen umozliwiajacych konsumpcje mediéw cyfrowych.

Technologia pomiaru wykorzystana w prébie ma by¢ adekwatna do typu préby.

2.2.4. Panel crossmediowy (jednozrodtowy)
Zamawiajacy oczekuje przedstawienia koncepcji oraz realizacji proby oséb lub gospodarstw
domowych do pomiaru pasywnego konsumpcji mediéw:

e Internet (PC, Mobile, CTV);

o Telewizja (Live & TSV);

e Radio;

e |Lokalizacja (Reklama zewnetrzna, Kina).

Oczekujemy przedstawienia oferty na realizacje i utrzymanie panelu crossmediowego o charakterze
jednozrédtowym, umozliwiajgcego pomiar konsumpcji wielu mediéw przez tych samych
respondentéw. Gtéwnymi celami pomiaru sa:

e identyfikacja wzorcéw konsumpcji medidw na poziomie pojedynczego respondenta,

e estymacja duplikacji kontaktéw miedzy mediami,
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e dostarczenie danych wejsciowych do fuzji oraz modelowania danych pochodzacych z innych
badan medidéw.

Zaktadamy, ze préba jednozrédtowa bedzie obejmowac osoby z populacji badanej wyposazonejw
wymagany zestaw miernikow, ktére pozwolg zmierzy¢ aktywnosci panelistow w wyzej wymienionych
mediach.

Urzadzenia pomiarowe moga pokrywac sie z urzadzeniami z pozostatych préb przeznaczonych dla
poszczegbdlnych medidw, ale dopuszczamy, ze w kazdej probie moze by¢ inne rozwigzanie (lub tej
samej klasy, ale od innego dostawcy).

Dla oferentow sktadajgcych oferty kompleksowe na wiecej niz jedng prébe, przyjmujemy model, w
ktérym panelisci nalezg do wiecej niz jednej préby.

Preferujemy préby oparte o panel oséb, ale dopuszczamy tez oferty oparte o panel gospodarstw
domowych, jezeli technologia pomiaru zapewnia przypisanie zdarzen do poszczegélnych cztonkéw
gospodarstwa oraz kazdy z cztonkdw gospodarstwa zostanie wyposazony w miernik, ktéry obejmuje
ekspozycje na media poza domem.

3. Alternatywne Zrddta danych

Oprocz realizacji préb badawczych poszukujemy zrédet danych, ktére moga by¢ wykorzystane w
procesach modelowania odbiorcow mediow w Polsce.

Przez alternatywne zrédta rozumiemy:

e istniejgce badania mediow,

e istniejgce proby badawcze (np.: panele online) do ktérych dostarczymy adekwatna
technologie pomiaru,

e DMP,

e dane z aplikacji mobilnych, np.: o lokalizacji ich uzytkownikéw,

e dane od firm telekomunikacyjnych, dostawcow ustug internetowych lub telewizji
kablowych.

W przypadku, gdy oferent dysponuje takimi danymi, nie naktadamy zadnych wymagan, co do
struktury oferty. Oczekujemy tylko opisu metadanych, ich liczebno$ci oraz ceny w dowolnym
modelu biznesowym.

4. Syntetyczna populacja - modut integracji danych

Celem modutu jest integracja danych pochodzacych z:

e badan panelowych (PC, Mobile, CTV),

e pomiaru site-centric i systemu identyfikacji uzytkownika PBI ID,
e badan walutowych TV, badan radia oraz reklamy zewnetrznej,

e alternatywnych zrédet pozyskanych przez nas,

w oparciu o model syntetycznej populaciji, ktérego strukture referencyjng dostarczymy.
Modut stanowi centralng warstwe estymacyjng i odpowiada za budowe spdjnej waluty rynkowej

obejmujgcej wszystkie platformy.
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Koncowa konfiguracja zrédet danych wejsciowych bedzie zalezna od rozstrzygnie¢ postepowan
przetargowych w poszczegélnych komponentach badawczych.

4.1. Zaktadane dane wejsciowe
Zaktadamy nastepujgce mozliwe konfiguracje danych wejsciowych:

1. Préby badawcze (panelowe)

a. Wariant Roztaczny: osobne préoby opisujace PC, Mobile, CTV

b. Wariant Jednozrodtowy: w ktérym osobne préby z Wariantu Roztgcznego, zostang
wzbogacone o préby jednozrédtowe

2. Dane site-centric oraz PBI ID

a. Wariant uproszczony: w ktérym zaktadamy dwa zbiory danych:

i. Dane site-centric zagregowane wg segmentow (np.: Grupa Mediowa, Brand,
Domena / Aplikacja / Player) oraz horyzont czasowy: dzien, tydzien, 28 dni;
ii. Podzbidr PBI ID z wypetnionymi ankietami online (panel PBI ID).

b. Wariant petny: Petny zbiér PBI ID wraz z ich zmierzonymi zdarzeniami oraz opisanym
profilem demograficznym poszczegdlnych PBI ID. W wariancie petnym mozliwe sa
nastepujace konfiguracje PBI ID, gdzie identyfikator oznacza:

i. instancje Przegladarki (unikalny identyfikator osoby w obrebie przegladarek),
ii. urzadzenie (unikalny identyfikator osoby w obrebie urzadzenia,
iii. cztowiek (unikalny identyfikator cztowieka niezaleznie od urzadzenia czy
przegladarki).
3. Wariant cross-mediowy: w wariancie zaktadamy, ze oprécz danych PC, Mobile, CTV, PBI
dostarczy zrédta danych opisujacych pozostate media (TV, Radio, Reklama Zewnetrzna).

Na etapie zapytania nie przesgdzamy o docelowej konfiguracji danych wejsciowych, majac
swiadomosé, ze poszczegdlni dostawcy moga miecé przygotowane systemy pod okreslonag
architekture danych. Dlatego tez oczekujemy od oferenta opisu, na jakich danych wejsciowych
(pochodzacych z gotowych systemow) mozna skonfigurowaé oferowany system.

4.2. Oczekiwane dane wyjsciowe
Oczekujemy, ze w wyniku przetwarzania danych powstanie docelowa baza opisujgca badanag
populacje Polakéw i ich aktywnosci mediowe, ktéra bedzie oficjalnymi wynikami badania.

Zaktadamy dwie mozliwosci danych wyjsciowych z zaleznosci od wyboru komponentéw zrédtowych i
docelowej funkcji danych:

1. Wariant syntetyczny panel: wariant zaktada, ze wynikowe dane zostang zredukowane do
ustalonej liczebnosci syntetycznego panelu, np. poprzez zdefiniowanie statej wagi
populacyjnej dla syntetycznego panelisty (np.: 100);

2. Wariant syntetyczna populacja: wariant zaktada, ze wynikowe dane beda o liczebnosci
badanej populacji Polakéw (innymi stowy, kazdy syntetyczny panelista ma wage populacyjng
rownag 1).

Akceptujemy, ze poszczegdlne warianty moga mie¢ osobne wyceny oferenta.
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4.3. Funkcjonalno$¢ modutu przetwarzania danych

Modut powinien umozliwiaé:

1. Modelowanie populacyjne préb badawczych
a. Przypisanie respondentom wag populacyjnych pod zadang przez PBI strukture;
b. Analizowanie zmian wag, rotacji proby netto;
c. Raportowanie wskaznikéw jakosciowych, ktére beda stanowié Zrédto informacji
zwrotnej dla firmy realizujgcej prébe o wymaganych zmianach.
2. Budowe syntetycznej populacji
a. Generowanie populacji uzytkownikéw zgodnej ze struktura referencyjng dostarczonag
przez PBI,
b. Aktualizacje syntetycznej populacji w okreslonych interwatach (np.: kwartat, rok).
3. Przypisanie PBI ID do syntetycznej populacji
a. Przypisanie iutrzymanie w czasie relacji PBI ID - syntetyczna populacja;
b. Kontrole przypisania identyfikatora PBI ID do syntetycznego panelisty w czasie;
c. Uzupetnienie danych demograficznych dla tych ID, ktére ich nie maja.
4. Integracje wielozrédtowa
a. Atrybucje dla kanatéw internetowych, ktére nie sg objete pomiarem site-centric (np.
YouTube, Facebook, etc.) na podstawie préb badawczych;
b. Atrybucje aktywnosci w pozostatych mediach na podstawie danych z oficjalnych
badan tych medidw;
c. Deduplikacje danych panelowych miedzy urzadzeniami i platformami w oparciu o
proby jednozrédtowe.

Wymagania metodologiczne
Oczekujemy przedstawienia:

e Opisuinicjalizacji modelu syntetycznej populaciji;

e Opisu algorytmu ekstrapolacji danych wejsciowych na dane wyjsciowe;

e Opisu metody deduplikacji w oparciu o model statystyczny lub model oparty o dane
jednozrédtowe;

e Mechanizmu kontroli trenddéw;

o Wskaznikdéw jakosci (btad, przedziaty ufnosci);

e Procedur aktualizacji modelu.

Wymagania techniczne:

e Infrastruktura obliczeniowa potrzebna do przyjecia danych z préb badawczych iich dalszego
przetwarzania na syntetyczna populacje;

e Integracja z danymi site-centric wraz z PBI ID;

e APl do danych wyjsciowych: PBI akceptuje kazdg efektywna metode przechowywania i
dostepu do danych przez aplikacje analityczne. Zamawiajgcy zaktada, ze obliczenia pod
zapytania analityczne bedg realizowane w aplikacjach analitycznych, wiec w API
komponentu syntetycznej populacji beda tylko realizowane zapytania o dane z dzienna
czestotliwoscia);

o Narzedzi technicznych do analizowania wynikow przez zespét PBI w celach kontrolnych.
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5. Warstwa analityczna

W warstwie aplikacji analitycznych poszukujemy dwdch typow rozwigzan:

1.

Aplikacja analityczna dla kazdego odbiorcy wynikéw badania, ktéra ma ograniczone
funkcjonalnosci;

Aplikacja analityczna oferowana w modelu ,,over-the-top” kazdemu zainteresowanemu
podmiotowi, ktéry ma potrzebe pogtebionych analiz.

W zwigzku z powyzszym w niniejszym zapytaniu definiujemy minimalne wymagania funkcjonalne dla
aplikacji z punktu 1:

Granularnos$¢ danych: doba - aplikacja moze dziata¢ na preagregowanych danych.
Analiza dla grup celowych — mozliwos¢ resamplingu syntetycznej populacji w celu
zmniejszenia wielkosci danych.
Segmenty:

o Kanaty mediowe i ich grupy;

o Czas (dowolny zbiér dni, ewentualnie ograniczony z powoddéw efektywnosci
obliczen);
Grupy celowe;
Formaty (Video, Audio, Display);
Media (telewizja, radio, internet (PC, Mobile, CTV), reklama zewnetrzna;

o O O

o Rodzaj emisji (Broadcast, On Demand).
Raporty:
o Ranking wybranych segmentéw;
o Trend w czasie (dzienny, tygodniowy, miesieczny) dla wybranych segmentéw;
o Profildemograficzny wybranych segmentéw.

Wskazniki:
o Podstawowe:
= (Czas;
= Wizyty;

= Kontakty (odstony, odtworzenia, etc);

= Wielko$¢ widowni (liczba uzytkownikow, widzow, stuchaczy, etc).
o Procentowe

= Zasieg (Wielkos¢ widowni / Wielkos$¢ grupy celowej),

=  GRP (kaczna liczba kontaktdw / Wielkos¢ grupy celowej),

= Udziat czasu.
o Ztozone:

= Srednie (np.: ATS, ATV);

»  Sredniew segmentach czasu (np. sredni dzienny zasieg).

W ramach oferty oczekujemy:

Dla aplikacji w wersiji 1: tacznej ceny dla PBI za roczng licencje, w ktdrg bedzie wliczony limit
dostepow dla 100 uzytkownikéw, plus bedzie okreslona cena za kazdego kolejnego
uzytkownika powyzej tej liczby, wraz z bezptatnym dostepem kontrolnym dla pracownikdéw
PBI;
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6.

Dla aplikacji w wersiji 2: tgcznej ceny dla PBI za roczng licencje, wraz z bezptatnym dostepem
kontrolnym dla pracownikéw PBI.

Tryb sktadania ofert

W sktadanej ofercie:

PN

5.
6.

kazdy komponent musi by¢ wyceniony osobno,

kazdy potencjalny dostawca moze ztozy¢ oferte na dowolny ich podzbior,
zamawiajacy dopuszcza sktadanie ofert przez konsorcja,

zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert réwnolegtych przez danego oferenta, jezeli
potencjalny dostawca ma propozycje indywidualnego rozwigzania i jednoczesnie jest
czescig rownolegtej oferty ztozonej przez konsorcjum, do ktérego oferent nalezy,
oferty powinny by¢ wigzgce na minimum 90 dni od daty ich ztozenia,

cena oferty powinna by¢ wyrazona w walucie polski ztoty.

Dopuszczamy wigzanie ofert z tymi ztozonymi w biezgcym postepowaniu RFP No 1.

Razem z opisem i ceng poszczegdlnych oferowanych komponentéw z poprzednich rozdziatéw,

oferenci zobowigzani sg dostarczy¢ réwniez;

proponowany Service Level Agreement;

opis zespotu zaangazowanego w realizacje oferty, w tym zapewniajgcego opieke i help desk
na poziomie produktowym i technicznym; w szczegélnosci opisu doswiadczenia
zawodowego w obszarach zwigzanych z badaniami mediéw oraz systemami AdTech;
proponowany harmonogram wdrozenia oferowanych ustug od dnia podpisania umowy.

Przewidujemy nastepujacy harmonogram procesu konkursowego:

Data Etap konkursu

17 marca 2026 Opublikowanie niniejszego zapytania ofertowego

27 marca 2026 Nadsytanie komentarzy i pytan potencjalnych dostawcoéw i udzielanie
systematycznych odpowiedzi

8 kwietnia 2026 Publikacja odpowiedzi na nadestane pytania oferentéw.

19 kwietnia 2026 Ztozenie ofert przez oferentow

29 maja 2026 Wybranie podmiotéw do procesu negocjacji, spotkania z oferentami.

30 czerwca 2026 Gotowos¢ do podpisania umowy/umow.

Zastrzegamy sobie prawo do modyfikacji powyzszych termindw na kazdym etapie postepowania.

KONTAKT w sprawie RFP w zakresie:

W sprawie ogélnych pytan dotyczacych RFP prosimy o kontakt: PBI_tender2026@pbi.org.pl
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