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Polskie Badania Internetu (Internet MOC), w zwigzku
z realizowanym konkursem na dostawcéw ustug
badawczych i software’owych, zaprasza potencjalnych
dostawcéw rozwigzan opisanych w niniejszym dokumencie
do sktadania ofert.
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Nota prawna:

Niniejszy dokument jest zaproszeniem do sktadania ofert dotyczacych poszukiwanych przez nas
rozwigzan. Nie moze by¢ jednak w zadnym elemencie traktowany jako nasza oferta lub zlecenie

jakiejkolwiek czynnosci lub obietnica zamdéwienia jakiegokolwiek rozwigzania u jakiegokolwiek
podmiotu. Na podstawie otrzymanych ofert, przystapimy do rozméw i koricowych negocjacji z

wybranymi podmiotami.

Zastrzegamy sobie prawo do przerwania procesu w dowolnym momencie bez podawania przyczyny.
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1.Wstep

Jako Polskie Badania Internetu’ (PBI, Zamawiajacy) PBIl, Zamawiajacy) od 20 lat z sukcesem
organizujemy, prowadzimy i udostepniamy wyniki badan internetu — polskiego standardu pomiaru
widowni internetowej (aktualnie Mediapanel, wczes$niej Megapanel). Od 5 lat, dzieki wspotpracy z
innymi MOC-ami i wydawcami, Mediapanel jest projektem cross-mediowym obejmujacym 4 media —
internet, radio, TV i OOH. Z danych PBI korzystaja przedstawiciele wydawcéw, domoéw mediowych,
dziatéw badawczych duzych firm oraz agencje interaktywne.

W zwigzku z konczaca sie umowa na badanie internetu w obrebie badania Mediapanel w kwietniu
2027 roku oraz w celu realizacji strategii rozwoju ogtaszamy otwarty konkurs na dostarczenie
rozwigzan metodologicznych i technologicznych dla dwéch elementéw docelowego badania
mediow w Polsce w zakresie:

e systemu identyfikacji uzytkownika na podstawie nowego pomiaru site-centric —w tym
zakresie oczekujemy rozpoczecia $wiadczenie ustugi niezwtocznie;

e Zrédta danych pochodzacych z pomiaru site centric dla badania internetu —w tym zakresie
oczekujemy rozpoczecia $wiadczenie ustugi od 1 maja 2027 roku.

Niniejsze zapytanie ofertowe podzielilismy na 8 komponentéw opisanych szczegétowo w dalszych
rozdziatach:

1. Pomiar site-centric zdarzen, wizyt, odston i czasu spedzonego na stronach internetowych oraz w
aplikacjach nalezacych do wydawcoéw internetowych, instalowanych na urzadzeniach
mobilnych i Smart TV;

2. Emisja ankiet na badanej powierzchni wydawcow;

3. Consent Management Platform;

Obliczenie uniwersalnego rynkowego identyfikatora uzytkownika internetu oraz jego

udostepnianie wydawcom oraz integracja identyfikatora z programatycznym ekosystemem

sprzedazy reklamy (np. Prebid i wskazane systemy DSP i SSP);

Predykcja demografii dla ww. identyfikatora;

Agregacja danych i estymacja liczby uzytkownikéw;

Opracowanie danych populacyjnych;

N o

Aplikacja do prezentacji wynikéw.

Kazdy potencjalny dostawce moze ztozy¢ oferte na dowolny podzbiér opisanych wyzej
komponentéw.

Dopuszczamy sktadanie ofert przez konsorcja.

" Opis organizacji PBI, jej strategii, planowanych dziatan oraz opis polskiego rynku mediéw i reklamy w
mediach wraz z opisem pozostatych organizacji branzowych umieszczony zostat w dokumencie:
Zapytanie o informacje dostepnym pod adresem: https://pbi.org.pl/wp-content/uploads/2025/11/RFI-
PBI-Sp.-z-0.0.-v.20251119-PL-FINAL.pdf
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Dopuszczamy sktadanie ofert rownolegtych przez danego oferenta, jezeli potencjalny dostawca ma
propozycje indywidualnego rozwigzania i jednoczesnie jest czescig rownolegtej oferty ztozonej przez
konsorcjum, do ktérego oferent nalezy.

2.Pomiar site-centric

Zamawiane rozwigzanie ma umozliwia¢ pomiar liczebnosci zdarzen, czasu ich trwania oraz zebrania
informac;ji potrzebnych do identyfikacji zaréwno przegladarki, urzadzenia, jak i uzytkownika z
zachowaniem zasad prywatnosci i zgodnosci z przepisami RODO/ePrivacy/Al Act/EMFA. Zgodnosé
powyzsza ma by¢ realizowana zaréwno poprzez:

e spetnianie okreslonych rynkowo standardoéw (certyfikacje ISO w tym zakresie mile
widziane);

e bezwarunkowe zobowigzanie sie do natychmiastowego podania sie stosownym audytom
zaréwno przez krajowych i europejskich regulatoréw rynku, ale takze na zlecenie
zamawiajgcego przez wskazanego innego niz organ publiczny audytora.

Za zdarzenia uznajemy kontakt odbiorcy z danym kanatem komunikacji oraz czas trwania kontaktu:

e (QOdstony;

e Odtworzenia materiatu Audio;

e (Odtworzenia materiatu Video;

¢ Inne mozliwe interakcje uzytkownika ze strong lub aplikacja, ktére sg potrzebne do poprawnego
szacowania czasu lub budowania wizyt;

e Inne mozliwe interakcje uzytkownika z wybranym fragmentem strony lub aplikacji, np.:
miejscem emisji reklamy.

Za wizyte na stronie internetowej lub aplikacji uznajemy nieprzerwany cigg zdarzen, aktywnosci
uzytkownika. Zamawiajacy oczekuje od oferenta przedstawienia opisu budowania wizyt na
podstawie zmierzonych aktywnosci uzytkownika.

Klasy urzadzen, ktére powinny by¢ objete pomiarem:

e PC,
e Mobile,
e Connected TV.

Zamawiane rozwigzania majg umozliwi¢ pomiar:

e co najmniejw nastepujacych przegladarkach internetowych: Chrome, Safari, Edge, Firefox,
Opera, Samsung Browser dziatajgcych na kazdej z wyzej wymienionych klas urzadzen (jesli na
nich jest obecna dana przegladarka);

e waplikacjach, ktére maja funkcjonalnosé przegladarki internetowej i umozliwiajg otwarcie
stron pochodzgcych od wydawcéw objetych pomiarem (np.: Facebook, Twitter);

e w aplikacjach mobilnych na systemach Android i iOS;

e wkomponentach WebView w obrebie aplikacji mobilnych objetych pomiarem z mozliwoscia
odroéznienia tego ruchu od pozostatych przegladarek i przypisania do wtasciwej aplikacji;

e waplikacjach SmartTV.

Zamawiane rozwigzanie powinno mie¢ rowniez mozliwos$¢ pomiaru server-side dla streamu Audio i
streamu Video wydawcoéw uczestniczagcych w badaniu, realizowanego do aplikaciji, ktére znajduja
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sie poza kontrola tych wydawcow. Jestesmy zainteresowani zaréwno rozwigzaniem polegajacym na
pomiarze zdarzen na serwerze w czasie rzeczywistym, jak i mozliwoscig integracji asynchroniczne;j
(np.: raz na dobe pobranie zdarzen z serwera).

Minimalna struktura uzyskanych danych:

Nazwa pola Opis

First party ID Identyfikator 1st party przegladarki zapisany w pliku 1st party
cookie lub aplikacji zapisany w pamieci aplikacji

Third party ID Identyfikator 3rd party zapisany w pliku 3rd party cookie lub
identyfikator urzadzenia dla aplikacji mobilnej (AdvertisingID)

Event ID Identyfikator zdarzenia

IP Adres IP urzadzenia klienta

User Agent Nieprzetworzony cigg znakdw pola UserAgent przegladarki lub

okreslony cigg znakéw pochodzacy z Aplikacji mobilnych, na
podstawie ktérych mozna okresli¢ nazwe aplikacji

Event Type Rodzaj zdarzenia odstona, odtworzenie video, odtworzenie audio
Start Time Czas zdarzenia (UTC)

url Adres url

Referal Adres strony odsytajace;j

Event Duration Czas trwania zdarzenia w sekundach

Event Active Duration Czas aktywnosci uzytkownika w sekundach

Content Title Tytut strony lub materiatu audio/video

Content Duration Dla audio/video - dtugosé materiatu

User Defined Parameter Mozliwos$¢ dodania do wywotania skryptu lub biblioteki DSK przez

wydawce ustalonych parametréw potrzebnych do celéw PBI

Wraz z ofertg oczekujemy petnego opisu wszystkich atrybutéw mierzonych przez oferowany system,
takze takich, ktére oferent moze zmierzyé¢, a nie znajdujg sie w opisie powyzej.

Pomiar czasu

W przypadku, gdy pomiar czasu nie jest mozliwy dla danego zdarzenia, a bedzie tylko estymowany w
dalszych procesach przetwarzania danych, juz po ich zebraniu na docelowych serwerach,
Zamawiajacy wraz z ofertg wymaga opisu metody przetwarzania danych oraz informac;ji o jakosci
estymacji czasu.

Dodatkowe wymagania zwigzane z pomiarem czasu:

e wprzypadku odston:
o wszystkie pomiary czasu dotyczg aktywnej zaktadki przegladarki; czas w tle lub w
zminimalizowanych oknach nie jest liczony (lub ma by¢ przekazany w osobnym parametrze);
o w przypadku aplikacji mobilnych czas liczony jest jako suma aktywnosci uzytkownika w
aplikacji (innymi stowy, kiedy aplikacja jest widoczna na ekranie urzadzenia);
e w przypadku odtwarzania materiatéw audio i wideo, nawet gdy aplikacja nie byta widoczna na
ekranie, czas odtworzenia ma by¢ liczony jako aktywny zaréwno w przypadku przegladarek, jak i
aplikacji. Kwestia widocznos$ci moze by¢ przekazywana w odrebnym parametrze.
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Pomiar widocznosci

Oczekujemy od systemu mozliwosci zmierzenia widocznosci poszczegolnych zdarzen w

szczegollnosci odtworzen audio/wideo oraz pomiaru wybranych elementéw stron lub aplikacji, np.:
placementéw reklamowych.

Wymagania techniczne

Stawiamy przed oferowanym rozwigzaniem nastepujace wymagania techniczne:

zapewnienie jakosci zbieranych danych poprzez:

o wykrywanie ruchu automatycznego: oferowany system ma zawiera¢ wydajna i efektywna
funkcjonalnosc¢ detekcji podejrzanego ruchu, np. generowanego przez boty. Zamawiajacy
zainteresowany jest rozwigzaniami dziatajagcym nie tylko na podstawie analizy adresoéw IP,
czy statystyczng analize ruchu, ale rowniez oparta o faktyczny pomiar sygnatéw, na
podstawie ktérych mozna dokonaé oceny czy zdarzenia generowane sg przez cztowieka;

o wykrywanie odston z mechanizméw autoodswiezania strony;

zbieranie danych w czasie rzeczywistym lub z niewielkim opdzZnieniem (near-real-time);
bezpieczenstwo i zgodnosc¢ z prawem polskim i UE — np. pseudonimizacja danych po stronie
Zrodta;

dostep do petnych danych dla wydawcdw uczestniczgcych w pomiarze oraz zespotu PBI
poprzez ustalone API, w tym:

o funkcjonalnos¢ przetwarzania pola UserAgent na atrybuty t.j. nazwa przegladarki, system
operacyjny, etc.;

o funkcjonalnosci okreslenia geolokalizacji na podstawie adreséw IP lub innych zmierzonych
sygnatéw;

zapewnienie integracji z systemami przetwarzania danych wskazanymi przez PBI;

aplikacja analityczna umozliwiajgca podstawowe raportowanie;

mozliwosé przestania danych identyfikacyjnych o uzytkowniku (wszelkie identyfikatory 1st oraz
3rd party, dodatkowe dane jak loginy, adresy e-mail, etc.) w celu przekazania ich do systemu
obliczajgcego identyfikator PBI ID;

mozliwosé weryfikacji / audytu danych zrédtowych — dostawca musi umozliwi¢ wglad w
metadane (timestamp, zrodto, wersja SDK, etc.);

mozliwos¢ pracy w srodowisku z ograniczonymi mechanizmami cookies zaréwno 3rd, jak i 1st
party.

W ofercie prosimy zawrzec¢ opis proponowanego rozwigzania ze szczegolnym uwzglednieniem:

procesu i zasad umieszczania skryptow na witrynach, korzystanie z SDK dla aplikacji mobilnych
oraz SmartTV (lub podobnej technologii), charakterystyki strumienia danych do pomiaru server-
side;

dostosowania do zasad privacy-by-design;

dostepu do danych przez PBI oraz danego wydawce;

kontroli jakosci oskryptowania, osadzenia SDK lub innych wykorzystywanych przez oferenta
technologii.

Dodatkowe kryteria

W przypadku, w ktérym oferent posiada narzedzie klasy WebAnalytics, moze zaoferowac je jako
dodatkowy element oferty.
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3. Emisja ankiet

W celu zebrania informacji o demografii uzytkownikéw poszukujemy systemu, ktéry pozwoli na
emisje oraz kontrole emisji ankiet zawierajgcych wystandaryzowane pytania o demografie
uzytkownika: pte¢, wiek, wyksztatcenie (lista), dochdd (zdefiniowane przedziaty), wielkosc
miejscowosci (zdefiniowane przedziaty), status zawodowy (lista), wojewdédztwo (lista), cechy
opisujgce gospodarstwo domowe internauty (wielko$¢ gospodarstwa, dochdd netto gospodarstwa,
liczba cztonkow ich pteé i wiek).

Slestesmy zainteresowani systemem, ktory dziata przynajmniej na stronach wydawcow w
przegladarkach internetowych, ale réwniez systemami, ktére dziatajg takze w ekosystemie aplikacji
mobilnych czy aplikacji SmartTV (bedzie to dodatkowy atut oferty).

Nie okreslamy na tym etapie ani liczby pytan, ani czestotliwosci ich zadawania. Dopuszczamy
model, w ktérym ankiety moga nie by¢ wypetnione do konca przez uzytkownika, czy tez w zaleznosci
od ergonomii urzadzenia, mie¢ rézny zestaw pytan. Najwieksze znaczenie ma dla nas jak najwyzsza
konwersja wypetnienia ankiet.

Dopuszczamy, aby system emisyjny byt bezposrednio powigzany ze skryptami, czy SDK
pomiarowymi, ale réwniez dopuszczamy osobny system. Wéwczas oferent powinien przedstawic
wymagany proces w celu integracji identyfikatora wypetniania ankiety z identyfikatorami
pochodzgcymi z systemu pomiaru site-centric.

Minimalne dane zebrane w wyniku dziatania systemu:

Nazwa pola Opis

ID ankiety Identyfikator 1st party przegladarki zapisany w pliku 1st party
cookie lub aplikacji zapisany w pamieci aplikacji

Wersja ankiety Identyfikator 3rd party zapisany w pliku 3rd party cookie lub
identyfikator urzadzenia dla aplikacji mobilnej (AdvertisingID)

ID uzytkownika Identyfikator przegladarki/urzadzenia

IP Adres IP urzadzenia klienta

User Agent Nieprzetworzony ciagg znakéw pola UserAgent przegladarki lub

okreslony cigg znakéw pochodzacy z Aplikacji mobilnych, na
podstawie ktorych mozna okresli¢ nazwe aplikacji

Timestamp Czas zdarzenia (UTC)
URL Adres url, na ktérym zostata wypetniona ankieta
Pytania i odpowiedzi Ustalony zbidr pytan i odpowiedzi uzytkownika na pytania

4.Consent Management Platform

Celem niniejszego komponentu jest wybor dostawcy systemu Consent Management Platform
(CMP), ktéry umozliwi Polskim Badaniom Internetu (PBI) Swiadczenie na rzecz polskich wydawcow
internetowych ustugi gromadzenia, zarzadzania i dystrybucji zgdd uzytkownikéw na przetwarzanie
danych, w sposoéb zgodny z aktualnymi i przysztymi regulacjami prawnymi (w tym RODO, ePrivacy,
EMFA, Al Act, GDPR 2.0, inne obowigzujace w UE i Polsce).

CMP stanowi¢ bedzie element infrastruktury danych PBI, wspierajgcy m.in.: pomiar site-centric,
identyfikator rynkowy PBI ID, emisje ankiet i profilowanie demograficzne, integracje danych do celdw
badawczych i reklamowych.
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CMP bedzie systemem udostepnianym wydawcom, zarzgdzanym operacyjnie przez PBl i petnigcym
funkcje zaufanej trzeciej strony.

Wymagania funkcjonalne

1. Baner CMP zgodny z TCF (aktualna i przyszte wersje), z mozliwoscig konfiguracji przez PBI i
wydawcow.

2. Granularne zarzadzanie zgodami, z mozliwoscig zmiany i wycofania zgéd przez uzytkownika.
3. Rejestrzgdd (Consent Log) z petng historig i mozliwoscig audytu.
4. Dystrybucje statuséw zgéd do:
o skryptéw pomiarowych i SDK,
o systemu PBIID,
o aplikacji mobilnych i SmartTV,
o systemoéw reklamowych wydawcéw.
5. Obstuge zgdéd dedykowanych pomiarowi PBI (badania, ankiety, identyfikacja).
Wymagania techniczne
System musi:
e dziata¢ na wszystkich urzadzeniach: PC, mobile (w tym WebView), CTV/SmartTV;
e poprawnie funkcjonowac w srodowiskach Safari ITP, Firefox ETP, Chrome Privacy Sandbox;
e udostepnia¢ API/SDK oraz mozliwos¢ integracji server-side;
e umozliwiaé¢ natychmiastowe przekazywanie statusow zgdd do komponentéw PBI;
o dziata¢ wydajnie (czas wyswietlenia CMP < 150 ms).

System musi umozliwia¢ prowadzenie i udostepnianie rejestru zgéd PBl w celach dowodowych i
audytowych.

CMP musi udostepnia¢ statystyki zgdd (domena, aplikacja, platforma, typ zgody, czas) oraz raporty
jakosci wdrozen i btedéw implementacji.

5. System identyfikacji uzytkownika PBI ID

System identyfikacji uzytkownika ma dostarczy¢ cross domenowy oraz cross aplikacyjny
identyfikator, opracowany na podstawie zebranych danych z pomiaru.

Naszym zamiarem jest, aby identyfikator obejmowat jak najwiekszy zakres typdw urzadzen od
przegladarek na urzadzeniach PC, poprzez aplikacje OTT na urzadzeniach mobilnych oraz
ConnectedTV/HbbTV.

Celem jest, aby kazde zdarzenie, typu Odstona/Odtworzenie/Emisja, miato okreslony identyfikator
uzytkownika. System moze bazowac¢ na probabilistycznym tgczeniu danych 1st party, na
deterministycznej informacji o uzytkowniku, gdy jest dostepna, jak i na obu rozwigzaniach tgcznie.

System ma za zadanie:
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e de-duplikacje zasiegu na poziomie uzytkownika, urzadzenia i/lub gospodarstwa domowego;

e integracje roznych typéw danych w jednym standardzie identyfikacyjnym;

o mozliwosé wykorzystania w celu kontroli czestotliwosci kontaktu w realizacji kampanii
reklamowych;

e byé¢ nosnikiem danych 1st party reklamodawcy w celu zarzadzania emisja i jej dotarciem do
grupy docelowej kampanii reklamowych;

e byé¢ nosnikiem danych od wydawcy w celu optymalizacji dotarcia kampanii reklamowych.

Wymagania techniczne:

Na podstawie danych zebranych w warstwie Data Collection oczekujemy od docelowego systemu
nastepujacych funkciji:

e Device & User Graph: budowa grafu relacji pomiedzy identyfikatorami (cookies, device ID, login
ID, router ID, CTV ID) i ich agregacja do poziomu uzytkownika / gospodarstwa;

e Cross-Media Deduplication: rozpoznawanie ekspozycji jednego uzytkownika na wielu ekranach
(cross-device / cross-platform);

e Privacy Layer: pseudonimizacja identyfikatorow, zarzgdzanie zgodami uzytkownikéw na
wykorzystanie ich danych zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych, anonimizacja
danych;

e Integration Layer: mozliwo$¢ wymiany identyfikatoréw z zewnetrznymi systemami:
srodowiskiem WebAnalytics oraz AdTech: Ad Serwers, SSP, DSP, Campaign Verification;

e ID Management: aktualizacja i kontrola jakosci, wersjonowanie i raportowanie wskaznikéw
spojnosci, w szczegdlnosci mechanizm kontroli liczebnosci identyfikatoréw na danej domenie
lub aplikacji na podstawie danych referencyjnych dostarczonych przez PBI (np.: danych
referencyjnych pochodzacych z badania lub modelowania danych z komponentu opisanego w
rozdziale 8 niniejszego RFP);

e Non-cookie traffic management: modut przypisania identyfikatora dla odston non-cookie w
oparciu wypracowany w projekcie model przypisania identyfikatora wg. okreslonych rozktadéw
prawdopodobienstw pochodzacych z badania oraz jednoczesnej kontroli liczebnosci
identyfikatoréw;

e User profile: udostepnianie danych opisujacych identyfikator (np.: demograficznych)
dostarczonych przez modut opisany w kolejnym rozdziale.

Dopuszczamy rozwigzania, ktére sg zintegrowane z pomiarem site-centric, jak i rozwigzania, ktére
zaktadajg, ze system pomiaru site-centric jest osobnym komponentem, a oferta dotyczy modutow
obliczania grafow oraz zarzadzania identyfikatorami.

6. Profilowanie uzytkownika

Na podstawie danych site-centric i danych pochodzgcych z emisji ankiet poszukujemy dostawcy,
ktéry opracuje taczenie tych danych w nastepujacy zbiér:

Nazwa pola Opis

ID Uzytkownika/Panelisty Ustalony identyfikator umozliwiajacy potaczenie ankiety z danymi
site-centric

Data wypetnienia ankiety Timestamp wypetniania

Domena/Aplikacja Miejsce wypetnienia ankiety

Ptec Wyszczegdlnione cechy demograficzne

10|Strona



Wiek
Pozostate cechy
demograficzne

oraz zbior zdarzen danego panelisty w formacie opisanym w rozdziale 2.

Na podstawie tych danych poszukujemy rozwigzania, ktére co najmniej raz na dobe
uzupetni/uaktualni baze identyfikatoréw PBI ID o cechy demograficzne pochodzace z danych

panelowych.
Nazwa pola Opis
PBIID Identyfikator PBI ID opisany w poprzednim rozdziale
Pte¢
Wiek

Wartosé cechy oraz wartosé prawdopodobienstwa jej oszacowania
Pozostate cechy

demograficzne

Do nowego systemu poszukujemy rozwigzan, ktére pozwola na atrybucje danych o uzytkownikach
na podstawie dodatkowych Zzrédet danych.

Naszym zamiarem jest opisanie cechami demograficznymi kazdego zmierzonego uzytkownika tak,
aby dla kazdego byt dostepny jego probabilistyczny profil okreslony na podstawie losowo
emitowanych ankiet z pytaniami o demografie lub na podstawie pozyskanych/zebranych przez PBI
danych zewnetrznych.

Dopuszczamy do postepowania konkursowego zaréwno oferty na gotowe do wdrozenia rozwigzania
oraz oferty na opracowanie modelu i jego implementacje.

7.Zrédta danych demograficznych

Poszukujemy dostawcy danych demograficznych dla dowolnego podzbioru identyfikatorow. W tym
celu zamawiajacy chciatby pozyskaé ze zrédet, takich jak panele internetowe podstawowe
informacje demograficzne (minimalnie pte¢ i wiek respondenta) dla dowolnej liczby uzytkownikéw
internetu.

Zzaktadamy, ze wtasciciel panelu internetowego dokona integracji z systemem PBI ID. PBI dostarczy
wsparcie techniczne w celu integracji witryny internetowej lub aplikacji mobilnej dostawcy z
systemem PBI ID.

Oczekujemy ofert cenowych w dowolnym adekwatnym modelu (za uzytkownika, za okreslona pule
uzytkownikow).

Nie narzucamy kwot i struktury dostarczanych danych na tym etapie postepowania. Oczekujemy od
dostawcy opisu metody zbierania danych i ich weryfikaciji.

Prosimy o dotgczenie do oferty informacji o metodzie pozyskania danych oraz zgodnosci pozyskania
i przekazania danych do projektéw PBI z biezgcymi regulacjami prawnymi.
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8. Agregacja danych i estymacja liczby uzytkownikéw

Na potrzeby kontroli systemu obliczania identyfikatorow poszukujemy systemu, ktory na podstawie
danych site-centric oraz pozostatych danych z préb badawczych, ktérymi dysponujemy, opracuje
metodologie (lub wdrozy istniejacg) do szacowania liczby uzytkownikéw zmierzonych na domenach
oraz w aplikacjach.

W tym celu zamawiajgcy oczekuje oferty na system (lub jego opracowanie), ktéry na podstawie
danych site-centric oszacuje liczbe uzytkownikéw w ostatnim petnym: dniu, tygodniu, miesigcu dla
nastepujgcych segmentéw:

e Grupa Mediowa (zbiér domen i aplikacji nalezgcych do zadanej grupy mediowej),

e Domena,

e Aplikacja,

e Serwis na domenie (rozumiany jako podzbiér adreséw URL lub okreslonych ekstra
parametrow),

e QOdtwarzacz audio,

e Odtwarzacz wideo,

e Kanat mediowy (jak zbior Domen, Aplikacji, Kanatu emisji audio lub video dla tej samej marki)

Dla powyzej zdefiniowanego segmentu minimalny zestaw danych prezentuje sie nastepujaco:

Nazwa pola Opis

ID segmentu

Typ okresu Dzien, Tydzien, Miesiac

Liczba zdarzen Liczba odston/odtworzen

taczny czas zdarzen Suma czasu wszystkich zmierzonych zdarzen
Estymowana Liczba Estymowana liczba uzytkownikow
uzytkownikow

Liczba Identyfikatoréw Liczba unikalnych identyfikatoréw

9. Tryb sktadania ofert

W sktadanej ofercie:

kazdy komponent musi byé wyceniony osobno;
kazdy potencjalny dostawca moze ztozy¢ oferte na dowolny ich podzbiér;
zamawiajgcy dopuszcza sktadanie ofert przez konsorcja;

PN =

zamawiajacy dopuszcza sktadanie ofert rownolegtych przez danego oferenta, jezeli
potencjalny dostawca ma propozycje indywidualnego rozwigzania i jednoczesnie jest
czescig réownolegtej oferty ztozonej przez konsorcjum, do ktérego oferent nalezy;

5. oferty powinny by¢ wigzace na minimum 90 dni od daty ich ztozenia;

6. cena oferty powinna by¢ wyrazona w walucie polski ztoty.

Razem z opisem i ceng poszczegdlnych oferowanych komponentéw z poprzednich rozdziatéw,
oferenci zobowigzani sg dostarczy¢ réwniez;

1. proponowany Service Level Agreement, w sktad ktérego wchodzi¢ musza nie tylko elementy
opisujace np. gwarantowang dostepnosc i jakos¢ rozwigzan i ustug, ale takze w
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przypadkach, gdy oferowane rozwigzanie zawiera elementy instalowane w infrastrukturze
wydawcow — precyzyjne parametry opisujgce predkosc ich dziatania;

2. opiszespotu zaangazowanego w realizacje oferty, w tym zapewniajgcego opieke i help desk
na poziomie produktowym i technicznym;

3. proponowany harmonogram wdrozenia oferowanych ustug od dnia podpisania umowy.

Przewidujemy nastepujacy harmonogram procesu konkursowego:

Data Etap konkursu

24.11.2025 Opublikowanie niniejszego zapytania ofertowego

Do 05.12.2025 Nadsytanie komentarzy i pytan potencjalnych dostawcoéw i udzielanie
systematycznych odpowiedzi

15.12.2025 Wystanie koricowego zapytania ofertowego skorygowanego na
podstawie komentarzy i pytan od potencjalnych oferentow.

Do 09.01.2026 Ztozenie ofert

19.01.2026 Wybranie podmiotéw do procesu negocjacji umaow.

Do 27.02.2026 Gotowos¢ do podpisania umowy/umow.

Zastrzegamy sobie prawo do modyfikacji powyzszych terminéw na kazdym etapie postepowania.

KONTAKT w sprawie RFP w zakresie:

e Pomiar site-centric

o Rynkowy identyfikator uzytkownika
e CMP

e Metody modelowania danych

e Zrédta danych demograficznych

W sprawie ogélnych pytan dotyczacych RFP prosimy o kontakt: PBI_tender2026@pbi.org.pl

Osobg odpowiedzialng za odpowiedzi na pytania dotyczace harmonogramu prac oraz warstwy
stricte badawczej jest Marcin Niemczyk —- marcin.niemczyk@pbi.org.pl

Osobg odpowiedzialng za odpowiedzi na pytania dotyczgce architektury rozwigzania i warstwy
integracyjnej z innym systemami badawczymi i ekosystemem reklamowym jest Emil Pawtowski —
emil.pawlowski@pbi.org.pl

Osoba odpowiedzialng za odpowiedzi na pytania dotyczace identyfikatora PBI ID oraz wspétpracy
zamawianych rozwigzan z ekosystemem Ad-Tech jest Anna Deck - anna.deck@pbi.org.pl
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