Uzytkownicy internetu a urzadzenia

Wiecej internautdw taczy sie z siecig za pomocg urzgdzen mobilnych niz komputeréw osobistych.
To wtasnie smartfony staty sie gtbwnym narzedziem codziennego dostepu do sieci.

Urzadzenia mobilne definiujemy w badaniu jako telefony komorkowe i tablety.
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Sredni czas na uzytkownika

Przecietny internauta spedza online 3 godziny i 46 minut dziennie, przy czym najwiekszy udziat w tym czasie maijg telefony
komérkowe. Uzytkownicy tych urzgdzen korzystajg z internetu srednio przez 3 godziny i 1 minut kazdego dnia.

Urzadzenia mobilne definiujemy w badaniu jako telefony komérkowe i tablety.
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Czas w Internecie a urzadzenia

Najwiecej czasu spedzanego w internecie pochodzi z potgczen realizowanych za posrednictwem telefonéw
komérkowych, ktére stanowig az 76,4% catkowitego czasu online. Dla poréwnania, korzystanie z
komputeréw osobistych zajmuje tylko 22.3%, a tablety zaledwie 1,3% udziatu czasu.

Taki rozktad danych podkresla rosngcg dominacje telefonéw komorkowych jako gtéwnego narzedzia
dostepu do sieci. Wspotczesny styl zycia, ktory sprzyja mobilnosci i elastycznosci, sprawia, ze uzytkownicy
coraz chetniej siegajg po smartfony do codziennych aktywnosci online.
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Domeny kontra aplikacje
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Domeny kontra aplikacje - udziat w czasie
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Zasieg oraz sredni czas na uzytkownika w
minutach dla kategorii funkcjonalnych

Wysokie miesieczne zasiegi oraz bardzo duze zaangazowanie mierzone czasem spedzonym w kategoriach
Spotecznosci i Streaming Swiadczg o silnym zainteresowaniu uzytkownikow tymi obszarami. Natomiast w
przypadku kategorii Handel tradycyjny i e-commerce, mimo ich znacznego zasiegu, zauwaza sie niskie
zaangazowanie uzytkownikow, co moze wskazywac na inne wzorce korzystania z tych tresci.
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Ustugi Handel tradycyjny i Streaming Spotecznosci Serwisy Instytucje publiczne
E-commerce ogtoszeniowe
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Zmiana RU dla kategoriil funkcjonalnych
Q1 2025 vs Q4 2024

Kategorie Streaming i Spotecznosci oraz Handel tradycyjny i e-commerce notujg spadek zasiegu o 1
punkt procentowy po wzrostach odnotowanych w IV kwartale 2024 roku. Jak co roku, w pierwszym
kwartale rosnie zainteresowanie kategorig Instytucje publiczne. Z kolei juz drugi kwartat z rzedu
obserwujemy wzrost popularnosci kategorii Serwisy ogtoszeniowe.
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